SZABLONOW
10 POSTOW

do natychmiastowego
uzycia na Linkedin.

i

’ Pawet Szczabel | VIRALman



O czym jest ten PDF?

Ten PDF zawiera 10 sprawdzonych szablondw postéw na LinkedIn, ktére
pomogg Ci tworzy¢ angazujgce tresci i zwiekszac zasiegi. Kazdy szablon jest
szczegbtowo omowiony, wraz z przyktadem, linkiem do Zrodta i autora, oraz

wyjasnieniem, dlaczego jest skuteczny.

Dla kogo jest ten PDF?

Ten PDF jest idealny dla przedsiebiorcéw, specjalistdw marketingu, twércéw
tresci i wszystkich, ktorzy chcg poprawi¢ swojg obecnos¢ na LinkedIn.
Niezaleznie od tego, czy dopiero zaczynasz swojg przygode z tg platforma,
czy chcesz udoskonali¢ swoje umiejetnosci, znajdziesz tu wartosciowe

wskazowki.

Jakie korzysci daje ten PDF?

o OszczednoS¢ czasu dzieki gotowym do uzycia szablonom.

e Szansa na zwiekszenie zaangazowania i zasiegéw Twoich postow.

o Lepsze zrozumienie, jak tworzyc¢ tresci, ktdre rezonujg z odbiorcami.
« Inspiracja do tworzenia wiasnych, unikalnych postow.

»  Praktyczne wskazowki jak korzystac z Al do tworzenia postow.



A

Jak z niego korzystac?

Przeczytaj caty PDF, aby zrozumiec rozne style i techniki pisania postéw.
Wybierz szablon, ktory najlepiej pasuje do Twojego celu komunikacji.
Dostosuj wybrany szablon do swojej branzy i osobistego stylu.

Albo skorzystaj z Prompta, zeby Al pomdgt Ci szybciej napisaé post.
Zalecam nie publikowac posta od Al bez jego wczesniejszej edyciji.

Regularnie wracaj do PDFa po nowe inspiracje.

Spis tresci:

Posty pasujgce do gornej czesci lejka marketingowego - TOFU:

1.
2.
3.
4.
5.

Historia przemiany

Sekrety angazujgcego pisania
Zdobywanie rezultatow w krétkim czasie
Sprawdzone narzedzia

Narzedzia przydatne w procesie

Posty pasujace do $srodkowej czesci lejka marketingowego - MOFU:

6.

7
8.
9

Nieoczywiste porady (z przymruzeniem oka)
Metoda osiggniecia celu biznesowego
Przygotowanie do wydarzenia

Lista problemdw i rozwigzan

Post pasujacy do dolnej czesci lejka marketingowego - BOFU:

10. Historia sukcesu klienta



PROMPT do AI:

Napisz post na LinkedIn wedtug szablonu:

[TUTAJ WKLEJ SZABLON].

Oto szczegoty posta:
1. Moja branza/specjalizacja: [wpisz swojg branze lub specjalizacje]
2. Gtowny temat posta: [okresl gtowny temat lub przestanie]
3. Docelowy odbiorca: [opisz swojg grupe docelowg]
4. Ton komunikacji: [np. profesjonalny, przyjazny, edukacyjny]
5. Call-to-action (CTA): [okresl, jakg akcje ma podjac czytelnik]
6. Stowa kluczowe do uwzglednienia: [wymien 3-5 stow kluczowych]

7. Ewentualne hashtagi: [podaj 2-3 odpowiednie hashtagi]

Prosze o napisanie posta, ktéry bedzie angazujacy, wartosciowy dla mojej
grupy docelowej i zgodny z wybranym szablonem. Uwzglednij wszystkie
podane przeze mnie informacje, aby post byt jak najbardziej dopasowany do

mojej marki i celdéw komunikacyjnych na LinkedIn.



MOJ PRZYKLAD (Korzystatem z Claude.ai - darmowej wersji,

dziata bardzo fajnie).

Napisz post na LinkedIn wedtug szablonu:

Sekret [konkretnej czynnosci], [ktory co zrobi] od [ramy czasowel].

(to bardzo proste)
[Sekret 1]. [Sekret 2]. [Sekret 3].
[Sekret 1].

Zamiast: [1 sposob na konkretng czynnosc].

[Czasownik: napisz, zrdb itd.]: [2 sposob na konkretng czynnosc].
[Sekret 2].

Zamiast: [1 sposdb na konkretng czynnosc].

[Czasownik]: [2 sposdéb na konkretng czynnosc].
[Sekret 3].

Zamiast: [1 sposdb na konkretng czynnosc].

[Czasownik]: [2 sposob na konkretng czynnosc].

[Sekret 1]. [Sekret 2]. [Sekret 3].



Teraz Twoja kolej. Pokaz co potrafisz w [miejscu gdzie sie dang konkretng

czynnosS¢ wykonuijel.
Oto szczegoty posta:

1. Moja branza/specjalizacja: pomagam pisac posty ktdre sprzedaja.
Gtéwny temat posta: jak nie pisa¢ postdw na Linkedin.

Docelowy odbiorca: soloprzedsiebiorcy sprzedajgcy ustugi na Linkedin.

2

3

4. Ton komunikacji: Edukacyjny.

5. Call-to-action (CTA): Czytelnik ma zostawi¢ komentarz.

6. Stowa kluczowe do uwzglednienia: post, sprzedaz, Linkedin.
7

Ewentualne hashtagi: #VIRALman

Prosze o napisanie posta, ktéry bedzie angazujacy, wartosciowy dla mojej
grupy docelowej i zgodny z wybranym szablonem. Uwzglednij wszystkie
podane przeze mnie informacje, aby post byt jak najbardziej dopasowany do

mojej marki i celéw komunikacyjnych na LinkedIn.

Zaczynajmy! Odkryj, jak tworzy¢ posty, ktdre przyciggajg uwage, angazujg i

inspirujg Twoich odbiorcow na LinkedIn.



T10FU



Pawet Szczabel VIRALman - Ty
Pomagam pisa¢ skuteczne posty na LinkedIn. Zbudowac strateg...

1t ®

Kiedy si¢ urodzit, matka oddata go do adopcji. Mieszkat w kilku
rodzinach zastgpczych. Byt gtodzony i czgsto bity. Az pewnego dnia
podjat decyzje: ...zobacz wiecej

@@@ Grzegorz Filipowski i 23 inne osoby 14 komentarzy

Historie zawsze fascynowaty ludzki gatunek. Nie bez powodu.

tacza sie z nami na poziomie emocjonalnym, zdobywajgc naszg uwage, a w

koncu zamieszkujgc w pamieci.

Dlatego wigczanie historii do Twoich postéw na LinkedInie moze by¢
niezwykle skuteczne w przycigganiu uwagi, budowaniu relacji i zachecaniu do

interakcji.



Na LinkedInie mozesz dzieli¢ sie roznorodnymi historiami, w tym:

* osobistymi anegdotami,

* kamieniami milowymi w biznesie,
* historiami sukcesow,

* studiami przypadkow,

* lub opiniami klientow.

W zasadzie mozesz pisa¢ o kazdej historii, ktdra rezonuje z Twoja

publicznoscig i wspiera Twoje cele.

Wiele viralowych postéw na LinkedInie jest opartych na historiach, co

podkresla potencjat tego formatu w zwiekszaniu zasiegu i zaangazowania.

Masz przyktad jak ja wykorzystatem opowiadanie historii w moim poscie na
LinkedInie:


http://www.linkedin.com/in/pawelszczabel
https://www.linkedin.com/posts/pawelszczabel_kiedy-si%C4%99-urodzi%C5%82-matka-odda%C5%82a-go-do-adopcji-activity-7198213806609588224-i-0_?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/pawelszczabel_kiedy-si%C4%99-urodzi%C5%82-matka-odda%C5%82a-go-do-adopcji-activity-7198213806609588224-i-0_?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

Pawet Szczabel VIRALman - Ty

Pomagam pisa¢ skuteczne posty na LinkedIn. Zbudowac¢ strateg...
1t. ®

Kiedy sie urodzit, matka oddata go do adopciji. Mieszkat w kilku

rodzinach zastgpczych. Byt gtodzony i czesto bity. Az pewnego dnia
podjat decyzje:

"Nie chce czu€ si¢ staby."

Zion stat sie zawodowym zapasnikiem.
Wykorzystat site charakteru.

Zmienit swoje myslenie.

Odwrdcit gre.

Jak jest u Ciebie?

M Widzisz szklankg do potowy pustg,
czy petng?

@ Dostrzegasz najpierw zagrozenia,
czy szanse?

@ Koncentrujesz sig na tym czego Ci brakuje,
Czy wzmachniasz swoje mocne strony?

@ Na zwiastunie widzisz niepetnosprawng osobeg,
czy zawodowego zapasnika?

Mysl, ktéra jako pierwsza pojawia sie¢ w Twojej gtowie, ma znaczenie.

Moze czas podjg¢ decyzje i zmieni¢ myslenie?

P.S.

Za 100 dni zaczyna sie w Paryzu Paraolimpiada.
Za 100 dni rusza Fundacja Mistrzéw Sportu.

Pawet Szczabel VIRALman



SZABLON:

Kiedy [zaczynatem robi¢ X], [1 przeszkoda np. Nie miatem wsparcia]. [2
przeszkoda]. [3 przeszkoda]. Az pewnego dnia [wydarzyto sie cos, co
zapoczgtkowato zmiane - nie pisz doktadnie co, niech to bedzie niewiadomg,

ktéra wzbudzi ciekawosc]:

[tutaj piszesz w 1 zdaniu co sie wydarzyto, co zapoczatkowato zmiane].

b [1 konsekwencja decyzji - 1 zdanie].
b [2 konsekwencja decyzji - 1 zdanie].
b [3 konsekwencja decyzji - 1 zdanie].

b [4 konsekwencja decyzji - 1 zdanie].

Jednak wszystko mogto wygladac inaczej:

L [jak mogtoby wygladac Twoje zycie bez tego waznego wydarzenia]
L [jak mogtoby wyglada¢ Twoje zycie bez tego waznego wydarzenia]
L [jak mogtoby wygladac Twoje zycie bez tego waznego wydarzenia]

L [jak mogtoby wygladac Twoje zycie bez tego waznego wydarzenia]

[Podsumowanie - lekcja jakg wynosisz z tego do$wiadczenia, ktora bedzie

inspirujgca dla czytelnikow].

P.S.

[Stowa wsparcia, zachety dla czytelnikow].
Zalety tego szablonu:



1. Buduje napiecie: Rozpoczyna sie od trudnosci, tworzac kontekst dla

pOzniejszej przemiany.

2. Wykorzystuje punkt zwrotny: Fraza "Az pewnego dnia" buduje

ciekawos¢ i wprowadza kluczowy moment zmiany.

3. Pokazuje pozytywne konsekwencje: Lista rezultatow decyzji

demonstruje namacalne korzysci zmiany.

4. Pokazuje kontrast: Sekcja "Jednak wszystko mogto wygladac inaczej"

podkresla znaczenie podjetej decyzji.

5. Zawiera lekcje: Podsumowanie dostarcza wartosciowych wnioskéw dla

czytelnikdw.

6. Ma przejrzystq strukture: Uzycie strzatek i krétkich akapitow utatwia

czytanie i wyrdznia kluczowe elementy.

7. Jest uniwersalny: Szablon mozna tatwo dostosowac do roznych historii i

branz.

8. Angazuje emocjonalnie: Opowiadanie o trudnosciach i sukcesie buduje

potgczenie z czytelnikiem.



Grzegorz Tanecki - 1.
Trener LinkedIn | Osiggnij ponadprzecietne wyniki dzigki moim st...

Zamow ustugi

1h. ®

Sekret pisania tresci, ktére przyciggajg uwage od pierwszego zdania.
(to bardzo proste)

...zobacz wigcej

@® Grzegorz Filipowski i 24 inne osoby 18 komentarzy



Przycigganie uwagi w zalewie informacji to prawdziwa sztuka.
Skuteczny przekaz nie polega na uzywaniu skomplikowanych stéw, czy
zawitych konstrukcji. Wrecz przeciwnie - sita tkwi w prostocie i tworzeniu

stowem obrazow.

Kluczem jest umiejetnos¢ tworzenia zywych, zapadajacych w pamiec tresci,

ktore od pierwszego zdania przykuwajg wzrok czytelnika.

Ten szablon posta od Grzegorza Taneckiego pomoze Ci opanowac sekrety

angazujgcego pisania na Linkedin.


https://www.linkedin.com/posts/grzegorztanecki_sekret-pisania-tre%C5%9Bci-kt%C3%B3re-przyci%C4%85gaj%C4%85-activity-7201871527598788608-CbM5?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/in/grzegorztanecki/

Grzegorz Tanecki - 1.
Trener LinkedIn | Osiggnij ponadprzecigtne wyniki dzigki moim st...
Zamow ustugi

1h. ®

Sekret pisania tresci, ktére przyciggajg uwage od pierwszego zdania.
(to bardzo proste)

Uzywaj konkretdéw, siegaj po znane odniesienia i maluj obrazy stowami.

1. Wykorzystaj konkretne przyktady, ktére wszyscy znaja.

Zamiast: Pracowatem bez przerwy.

Napisz: Harowatem jak pszczota w ulu.

2. Uzywaj obrazowych opiséw

Zamiast: Odniostem sukces w sprzedazy.

Napisz: Sprzedawatem jak Amazon w Cyber Monday.

3. Uzywaj znanych postaci lub odniesien kulturowych.

Zamiast: Zbudowali$my silny zespét.

Napisz: StworzyliSmy druzyne jak Avengers.

4. Znajdz analogie, ktére oddajg sens Twojego przekazu

Zamiast: Nasza firma szybko sig rozwija.

Napisz: Ro$niemy jak Netflix podczas pandemii.

Pokazuj, maluj obrazy :)

Teraz Twoja kolej. Pokaz co potrafisz w komentarzach.



SZABLON:

Sekret [konkretnej czynnosci], [ktory co zrobi] od [ramy czasowel].

(to bardzo proste)

[Sekret 1]. [Sekret 2]. [Sekret 3].

1. [Sekret 1].

Zamiast: [1 sposob na konkretng czynnosc].

[Czasownik: napisz, zrdb itd.]: [2 sposob na konkretng czynnosc].

2. [Sekret 2].

Zamiast: [1 sposob na konkretng czynnosc].

[Czasownik]: [2 sposdb na konkretng czynnosc].

3. [Sekret 3].

Zamiast: [1 sposdb na konkretng czynnosc].

[Czasownik]: [2 sposdb na konkretng czynnosc].



[Sekret 1]. [Sekret 2]. [Sekret 3].

Teraz Twoja kolej. Pokaz co potrafisz w [miejscu gdzie sie dang konkretng

czynno$¢ wykonuije].

Zalety tego szablonu:

1. Jasna struktura: Podziat na numerowane punkty utatwia $ledzenie i
zapamietywanie tresci.

2. Kontrast "zamiast - czasownik": Pokazuje bezposrednie
poréwnanie miedzy standardowym, a bardziej angazujgcym sposobem
robienia danej czynnosci.

3. Konkretne przyktady: Kazdy punkt jest zilustrowany praktycznym
przyktadem, co utatwia zrozumienie i zastosowanie porad.

4. Zwiezlosc¢: Krotkie, treSciwe punkty utrzymujg uwage czytelnika i
zwiekszajg szanse na zapamietanie tresci.

5. Uniwersalnosc¢: Techniki mozna zastosowac w roznych kontekstach, w
réznych branzach.

6. Podkreslenie prostoty: Fraza "(to bardzo proste)" obniza bariere
wejscia i zacheca do wyprdbowania technik.

7. Motywacja do dziatania: Ostatnie zdanie zacheca do

natychmiastowego zastosowania zdobytej wiedzy.



Marek Jankowski - 1.
Pomagam soloprzedsigbiorcom rozwija¢ biznes bez pracownikeé...

1t. ®

i

Jak zdoby¢ klienta w 7 dni?

(Bez dzwonienia do obcych ludzi) ...Zobacz wiecej

@@® Ty i 52 inne osoby 52 komentarze

Szablon Marka Jankowskiego jest doskonatym narzedziem do tworzenia

angazujacych postdw, ktdre taczg praktyczng wiedze z budowanie relacji z
odbiorcami. Jego struktura jest zaprojektowana tak, aby przyciaggna¢ uwage
czytelnika i zacheci¢ go do przemyslenia wiasnych strategii dziatan w

trudnych sytuacjach. Tutaj masz link do posta Marka. A nizej szablon.



https://www.linkedin.com/in/marek-jankowski-mwf/
https://www.linkedin.com/posts/marek-jankowski-mwf_jak-zdoby%C4%87klienta-w-7-dni-bez-dzwonienia-activity-7198940769863221248-yQby?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

Marek Jankowski - 1.

3 Pomagam soloprzedsigbiorcom rozwija¢ biznes bez pracowniké...
1t ®

Jak zdoby¢ klienta w 7 dni?

(Bez dzwonienia do obcych ludzi)

Taka umiejetno$¢ czasem sie przydaje.
Szczegdlnie gdy masz firme od niedawna.

A bank ma pobra¢ z konta kolejng rate kredytu.

Co wtedy?

Widze czasem soloprzedsigbiorcéw, ktérzy robig wtasciwe rzeczy...
Tyle ze w niewtasciwym momencie.

- Szukaja trikdw, jak angazowac odbiorcéw na Instagramie

- Zabierajg si¢ za przebudowe strony i podkrecanie SEO

+ Kupuja kursy o tworzeniu strategii marketingowej

Czy to pomaga przyciggac klientéw?

Oczywiscie.

Ale nie w 7 dni.

Jakie sposoby majg szanse zadziata¢ szybko (i s3 bezptatne)?

1. Przypomnienie si¢ dotychczasowym klientom

2. Polecenia od specjalistéw z pokrewnych branz

3. Czat na stronie z ofertg, zeby rozbroi¢ obiekcje

4. Reagowanie na posty 0séb szukajgcych specjalisty

5. Ogtoszenia rekrutacyjne (1/3 nie dotyczy etatowcow)

Nagratem wczoraj odcinek podcastu Mata Wielka Firma, w ktérym
rozwijam te watki. Pojawi si¢ w najblizszy poniedziatek w aplikacjach
podcastowych i na YouTubie.

Ale na pewno nie wyczerpatem tematu, wigc mam pytanie do Ciebie.
Zatézmy, ze:

& Musisz zdoby¢ klienta w 7 dni

@ Twoja firma to 1 osoba (Ty)

© Masz do dyspozycji 0 zt

Co zrobisz?



SZABLON:

Jak zdoby¢ [X] w [X] dni?

(Bez [strachu/obaw Twojego czytelnika])

Taka umiejetnos¢ czasem sie przydaje.

Szczegdlnie gdy [1 okolicznosc¢ kiedy sie przydaije].

[2 okolicznos¢ kiedy sie przydaje/opis problemu, wyzwania].

Co wtedy?

Widze czasem [osoby dla ktorych piszesz],

ktorzy robig wiasciwe rzeczy...

Tyle ze w niewfasciwym momencie.

e [1 rzecz ktorg robig].

e [2 rzecz ktdrg robig].

e [3 rzecz ktora robia].

Czy to pomaga [w zdobyciu X z tematu posta]?

Oczywiscie.

Ale nie w [X] dni.

Jakie sposoby majg szanse zadziata¢ szybko (i sg bezptatne)?



1. [1 sposadb].
2. [2 sposdb].
3. [3 sposob].
4. [4 sposob].
5. [5 sposdb].

Ale na pewno nie wyczerpatem tematu, wiec mam pytanie do Ciebie.

Zatézmy, ze:

@ Musisz zdoby¢ [X] w [X] dni

Q) Masz do dyspozycji 0 zt

Co zrobisz?

Zalety tego szablonu:

1.

Przyciggajacy uwage nagtowek: Zadaje konkretne pytanie, ktére
od razu angazuje czytelnika.

Adresowanie obaw: Szybko rozprasza typowe obawy, co zwieksza
zainteresowanie trescia.

Kontekst i relacja: Pokazuje zrozumienie sytuacji czytelnika, budujac
zaufanie.

Kontrast: Zestawia popularne, ale nieefektywne metody z skutecznymi
rozwigzaniami.

Praktyczne porady: Oferuje konkretne, mozliwe do zastosowania

wskazowki.



Interaktywnos¢: Zacheca czytelnikdw do dzielenia sie wtasnymi
pomystami.

Struktura: Przejrzysty ukfad z punktami i emotikonami utatwia szybkie
przyswojenie tresci.

Autorytet: Sugeruje, ze autor ma szerokg wiedze na temat, ale jest
otwarty na nowe pomysty.

Uniwersalnos¢: Szablon mozna tatwo dostosowac do réznych

tematow i branz.



LN ]

sm Wojciech Pisarski K - 1.
Opowiadam o marketing, sprzedaz, produktywnos$¢ zrozumiatym...

\-& 2 mies. + ®

Mamy 2024.
A ja ciggle uzywam tych samych narzedzi do budowania firmy.

Google Sheets
Discord

Gmail

Notatki Apple
Todoist
Whimsical

| moje ulubione:
Notatnik + pidr.
Nic nie réwna si¢ z pisaniem piérem po papierze :)

Tyle.
Nie widze zadnego dodatkowego narzedzia, ktére mégtbym dodac.
Moze co$ podpowiesz?

Oczywiscie, uzywam ChatGPT, Canva itd., ale to narzedzia do pracy
kreatywnej.

A jak wyglada Twdj zestaw?
@@@ Ty i 27 innych oséb 65 komentarzy

W erze innowacji technologicznych, tatwo dac sie ponies¢ pogoni za
najnowszymi rozwigzaniami. Ale tatwo tez sie w tych wszystkich innowacjach
pogubi¢. Dlatego czesto to wiasnie sprawdzone, stare narzedzia stanowig

fundament efektywnej pracy i rozwoju biznesu. Ten szablon od Wojciecha

Pisarskiego pozwala podzieli¢ sie swoim wyprébowanym zestawem narzedzi,

jednoczesnie otwierajac przestrzen do dyskusji i wymiany doswiadczen.


https://www.linkedin.com/posts/wojciechpisarski_mamy-2024-a-ja-ci%C4%85gle-u%C5%BCywam-tych-samych-activity-7176487762202640384-bWK-?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/in/wojciechpisarski/
https://www.linkedin.com/in/wojciechpisarski/

SZABLON:

Mamy [rok/konkretna data].

A ja ciggle uzywam [czego np. narzedzia] do [czego].

[1 narzedzie].
[2 narzedzie].
[3 narzedzie].
[4 narzedzie].

LA

[5 narzedzie].

I moje ulubione:

[ulubione narzedzie].

Nic nie rowna sie z [do$wiadczenie z uzywania ulubionego narzedzial.

Tyle.

Nie widze zadnego dodatkowego narzedzia, ktére mogtbym dodac.

Moze co$ podpowiesz?

Jak wyglada Twoj zestaw?



Zalety tego szablonu:

1.

Przejrzystosc: Lista narzedzi jest tatwa do przegladania i
zapamietania.

Osobisty akcent: Wyrdznienie ulubionego narzedzia dodaje
autentycznosci.

Otwartosc¢ na dialog: Zacheca czytelnikdw do dzielenia sie wiasnymi
doswiadczeniami.

Uniwersalnos¢: Szablon mozna tatwo dostosowac do réznych branz i
typow narzedzi.

Zwiezlos¢: Krotka forma sprzyja szybkiemu przyswojeniu tresci i
zacheca do interakdiji.

Inspiracja: Moze zainspirowac innych do przemyslenia wiasnego
zestawu narzedzi.

Budowanie spotecznosci: Zacheca do dyskusji i wymiany wiedzy w
komentarzach.

Praktycznos¢: Oferuje konkretne, sprawdzone rozwigzania, ktdre

czytelnicy mogg przetestowac.



dr Maciej Chrzanowski - 1.
Ucze komunikacji z Al i produktywnosci
1 mies. - Edytowano - (®

Trzy narzedzia przydatne w procesie budowania marki osobistej
na Linkedin ® &
...zobacz wiecej

>

@@@® Ty i 93 inne osoby 28 komentarzy - 1 udostgpnienie na LinkedIn



Efektywnosc¢ czesto zalezy od umiejetnego doboru i wykorzystania

odpowiednich narzedzi. Ten szablon od dr Macieja Chrzanowskiego oferuje

przejrzysty i angazujacy sposéb na przedstawienie kluczowych narzedzi
uzywanych w konkretnym procesie, jednoczesnie zachecajac do interakcji i
wymiany doswiadczen. Pozwala na prezentacje wtasnej wiedzy eksperckiej,
jednoczesnie otwierajgc przestrzen do nauki od innych i odkrywania nowych

rozwigzan.

4@\, drMaciej Chrzanowski - 1.
: Ucze komunikacji z Al i produktywnosci
1 mies. - Edytowano « (®

Trzy narzedzia przydatne w procesie budowania marki osobistej
na Linkedin © &

® Figma
L do tworzenia grafik.

@ Perplexity
L do wyszukiwania wiedzy.

@ Kleo (dodatek do Chrome)
L do analizy trenddw i popularnych postéw.

A Ty z jakich narzedzi do tworzenia tresci na LinkedIn korzystasz
najczesciej? @


https://www.linkedin.com/posts/chrzanowskimaciej_trzy-narz%C4%99dzia-przydatne-w-procesie-budowania-activity-7189888518133870592-DdLZ?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/in/chrzanowskimaciej/

SZABLON:

[X] narzedzia przydatne w procesie [nazwa procesu]. @ ﬂk

# (1 narzedzie]

> do [czego stuzy].

® (2 narzedzie]

b do [czego stuzy........... ].

8 (3 narzedzie]

b do [czego stuzy................. ].

A Ty z jakich narzedzi do [nazwa procesu] korzystasz najczesciej? 9

Zalety tego szablonu:

1. Klarownos¢: Numerowana lista z emotikonami zapewnia przejrzysta
strukture, utatwiajgcg szybkie przyswojenie informacji.

2. 2Zwieztosc: Krotkie opisy zastosowan kazdego narzedzia pozwalajg na
szybkie zrozumienie ich funkcji.

3. Wizualna atrakcyjnosc: Uzycie emotikondw i strzatek przycigga

wzrok i utatwia zapamietywanie.



Elastycznos$c¢: Szablon mozna fatwo dostosowacé do réznych procesow
i branz.

Edukacyjna wartos¢: Drzieli sie praktyczng wiedzg na temat
uzytecznych narzedzi w danym obszarze.

Interaktywnos¢: Koncowe pytanie zacheca czytelnikdw do dzielenia
sie wiasnymi doSwiadczeniami.

Budowanie autorytetu: Pokazuje ekspertyze autora w danej
dziedzinie.

Inspiracja: Moze zainspirowac innych do odkrycia nowych narzedzi lub
optymalizacji swoich procesow.

Potencjat viralowy: Prosta forma sprzyja udostepnianiu i moze

generowal szersze zasiegi.



VIOFU



Bartek Szczepaniak - 1.
Chcesz stworzy¢ kurs online? Odbierz darmowe szkolenie §
1d. ®

7 nieoczywistych porad dla Ciebie, jesli chcesz stworzy¢ swdj kurs
online i zrobié to ZLE * Kolejno$¢ przypadkowa:

...zobacz wiecej
» Ty i 20 innych osoéb 7 komentarzy
L

Ten szablon posta od Bartka Szczepaniaka wykorzystuje technike odwrdconej

psychologii, aby przekaza¢ wartoSciowe informacje w sposéb angazujacy i
zapadajgcy w pamiec. Prezentujac liste "nieoczywistych porad", ktére w
rzeczywistosci sg btedami do unikniecia, Bartek skutecznie przycigga uwage
czytelnikdw i skfania ich do krytycznego myslenia.

Ten szablon pozwala na przekazanie wartosciowej wiedzy w sposdb, ktory nie

tylko w sposdb przewrotny uczy, ale takze angazuje i inspiruje do dziatania.


https://www.linkedin.com/posts/bartek-szczepaniak_7-nieoczywistych-porad-dla-ciebie-je%C5%9Bli-activity-7201469847518543872-d5Pa?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/in/bartek-szczepaniak/

Bartek Szczepaniak - 1.
Chcesz stworzy¢ kurs online? Odbierz darmowe szkolenie 1§
1d- ®

7 nieoczywistych porad dla Ciebie, jesli chcesz stworzy¢ swoj kurs
online i zrobié to ZLE * Kolejno$é przypadkowa:

® Zat6z, ze Twoim klientem jest “kazdy, kto chce kupié ten kurs”

@ Nagraj 17 godzin materiatu video i naucz ich WSZYSTKIEGO

@ Stwoérz kurs tylko dlatego, ze chcesz na nim zarabiaé

@ Uznaj, ze jesli Tobie sig¢ podoba, to kurs na pewno si¢ sprzeda

® Wydaj 20k na sprzet do kamery, lampy, mikrofony i LEDY (koniecznie)
@ Polegaj wytgcznie na ptatnych reklamach, olej inne metody sprzedazy

@ Czekaj az bedziesz godny stworzenia kursu (znanym ekspertem lub
influencerem)

A jesli nie chcesz popetni¢ tych bteddw, to zapisz si¢ na moje szkolenie,
w ktérym za jedyng uczciwg cene (czyt. ZA DARMO) pokaze Ci
wszystko, czego nauczytem si¢ wydajgc ponad 100 kurséw online.

&« https://Inkd.infeuxFDrmV

To szkolenie przeprowadze tylko 1 raz i tylko dla 100 osdb.

Warto zarezerwowac¢ swoje miejsce teraz.

@@® Ty i 20 innych oséb 7 komentarzy



SZABLON:

[X] nieoczywistych porad dla Ciebie, jesli chcesz [X] i zrobié to ZLE

Kolejnos¢ przypadkowa:

Q... ].

@ x. ..

@ x.1

@ x.1

@ x.]

@ x1

@ .

A jesli nie chcesz popetni¢ tych bteddw, to zapisz sie na [X], w ktdrym za
jedyng uczciwg cene (czyt. ZA DARMO) pokaze Ci wszystko, czego nauczytem
sie [robigc X].



o~ [tutaj link do zapisul].

[Miejsce na FOMO - np. Ograniczona ilos¢ dostepnych miejsc].

Zalety tego szablonu:

1.

Przyciagajaca nagtowek: Tytut sugerujacy "nieoczywiste porady"
intryguje czytelnika.

Humor i ironia: Prezentacja btedéw jako "porad" wprowadza element
humoru, co zwieksza zaangazowanie.

Latwa przyswajalnosc¢: Punktowa lista utatwia szybkie przyswojenie
informacji.

Kontrast: Zestawienie btednych praktyk z oferowanym rozwigzaniem
(darmowe szkolenie) podkresla wartoS¢ propozycji autora.

Call to action: Jasne wezwanie do dziatania na koncu posta zacheca
do konkretnej reakcji.

Budowanie autorytetu: Autor pozycjonuje sie jako ekspert, oferujgc
rozwigzanie problemow.

Ograniczona dostepnosc¢: Informacja o limicie miejsc tworzy
poczucie pilnosci i ekskluzywnosci.

Wizualna atrakcyjnosc: Uzycie emotikondw i wyrdznien tekstowych
poprawia czytelnos¢ i atrakcyjnos¢ posta.

Uniwersalnosc¢: Szablon moze by¢ tatwo dostosowany do réznych

tematow i branz.



Filip Nowicki - 1.
Sprzedawaj wiedze w modelu subskrypcji ¥ NOWY EBOOK: filip...

6 mies. « Edytowano - @

Chcesz sprzedawac wigcej konsultacji, szkoler, coachingu
Oto, jak w 4 krokach zapetnisz kalendarz:

...zobacz wiecej

: b}//

8@ 45 42 komentarze

Ten szablon posta od Filipa Nowickiego oferuje czytelnikowi jasng, zwieztg i

tatwg do zrozumienia metode osiggniecia konkretnego celu biznesowego. To
Swietne narzedzie do przekazywania wartosciowej wiedzy i jednoczesnego

budowania autorytetu w swojej dziedzinie.


https://www.linkedin.com/posts/filipnowicki_chcesz-sprzedawa%C4%87-wi%C4%99cej-konsultacji-szkole%C5%84-activity-7135183616564731904-zALI?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/in/filipnowicki/

Filip Nowicki - 1.
Sprzedawaj wiedze w modelu subskrypcji ¥ NOWY EBOOK: filip...

6 mies. - Edytowano - &

Chcesz sprzedawac wiecej konsultaciji, szkolen, coachingu
Oto, jak w 4 krokach zapetnisz kalendarz:

KROK 1
Wybierz jeden PROBLEM, z ktérym Twoi klienci przychodzg najczesciej

KROK 2
Opracuj ROZWIAZANIE tego problemu - krok po kroku

KROK 3
Stwoérz OFERTE na rozwigzanie tego problemu

KROK 4
PRZETESTUJ swojg oferte

To jest najskuteczniejszy sposdéb na budowanie biznesu, jaki do tej pory
wymyslono.

Jedyny sposéb na skalowanie, to oferowaé to samo wielu osobom na
raz.

Chcesz przygotowaé swdj produkt z mojg pomocg?

Zapisz sie na bezptatng sesje strategiczng, na ktérej poprowadze Cie
krok po kroku

[link w komentarzu %]



SZABLON:

Chcesz [X - czasownik] wiecej [1 rzecz], [2 rzecz], [3 rzecz]

Oto, jak w [X] krokach [nazwa celu Twojego odbiorcy]:

KROK 1
[1 zdanie.........cccccuvnnnnnnn ].

KROK 2
[1 zdanie...................... ].

KROK 3
[1 zdanie................... ].

KROK 4

[1 zdanie................ ].

To jest najskuteczniejszy sposdb na [X], jaki do tej pory wymyslono.

Jedyny sposob na [X], to [piszesz o tym sposobie].

Chcesz [X] z mojg pomocg?

Zapisz sie na bezptatng sesje strategiczng/newsletter/webinar, na ktorej

poprowadze Cie krok po kroku.



[link w komentarzu & ]

Zalety tego szablonu:

1. Bezposrednio$¢: Rozpoczyna sie od pytania, ktére natychmiast
angazuje czytelnika i identyfikuje jego potrzebe.

2. Strukturyzacja: Prezentacja krokdw w numerowanej liscie utatwia
Zzrozumienie i zapamietanie procesul.

3. Zwieztos¢: Kazdy krok jest opisany jednym zdaniem, co sprawia, ze
informacje sg tatwe do przyswoijenia.

4. Budowanie autorytetu: Przedstawienie metody jako
"najskuteczniejszego sposobu" pozycjonuje autora jako eksperta.

5. Call to Action: Jasne wezwanie do dziatania na korficu zacheca do
dalszej interakgiji.

6. Oferta wartosci: Propozycja bezptatnej sesji strategicznej zwieksza
atrakcyjnos¢ posta.

7. Uniwersalnos¢: Szablon mozna tatwo dostosowac do réznych
tematow i branz.

8. Wizualna przejrzystosc: Uzycie duzych liter dla "KROK" i numeracja
poprawia czytelnosc.

9. Logiczna progresja: Kroki sg utozone w logicznej sekwencji, co

zwieksza wiarygodno$¢ metody.



ﬂ Anna Wawszkiewicz - 1.
i O Pracuje dla marek, o ktérych jest gtosno ™ Szkole z Linkedin ...

2 mies. - ®

@ Nie wystawiaj si¢ na niepotrzebny stres.

...zobacz wigcej

o rzeczy,

| o ktére warto
Q zadbaé przed

webinarem

@@ Marta Eichstaedt i 24 inne osoby 6 komentarzy

Szablon posta od Anny Wawszkiewicz oferuje cenng, praktyczng wiedze w

prostej formie, skupiajac sie na konkretnym wydarzeniu lub zadaniu. Swietny
szablon do dzielenia sie ekspertyzg i budowania zaangazowania spotecznosci.
Jest idealny dla organizatorow webinarow, coachdw i edukatordéw, ktdérzy
chca nie tylko przyciaggna¢ uczestnikdw na swoje wydarzenia, ale takze
zapewniC im jak najlepsze do$wiadczenia poprzez odpowiednie

przygotowanie.


https://www.linkedin.com/posts/anna-wawszkiewicz_nie-wystawiaj-si%C4%99-na-niepotrzebny-stres-activity-7173233853073907712-wn46?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/in/anna-wawszkiewicz/

Anna Wawszkiewicz - 1.
# Pracuje dla marek, o ktdrych jest gtosno ™ Szkole z budowania marki ...
- 2 mies. - ®

@ Nie wystawiaj sie na niepotrzebny stres.

Te dziatania mozesz wdrozy¢ na dtugo przed dniem i godzing rozpoczecia
wydarzenia.

® Powiadomienia
Ustaw powiadomienia tak, zeby zarejestrowane osoby miaty szanse dotgczy do
wydarzenia. Moze to by¢ np. dzien, godzina albo 15 minut przed wydarzeniem.

® Notatki
Zréb notatki, zeby nie la¢ wody. Czas webinaru nie jest z gumy. Notatki pozwolg
Ci moéwi¢ konkretnie i nie zapomnie¢ o waznych szczegdtach.

® Aktywizacja

W trakcie webinaru online nie widzimy emocji ani odruchéw oséb
uczestniczacych. Mozemy jednak zadba¢ o bezpieczenstwo i otwartos¢ na
czacie wydarzenia, a takze aktywizacje poprzez quizy, interaktywne pytania
ankiety, konkurs czy Q&A.

® Nagranie
Mozesz witgczyc€ je recznie przy rozpoczeciu webinaru albo w ustawieniach
wydarzenia zaznaczy¢, by nagrywanie rozpoczeto si¢ automatycznie.

® Komunikacja

Zaréwno pomigdzy prowadzgcymi jak i uczestnikami. Pamigtaj o tym, by
uczestnicy byli poinformowani o ewentualnych zmianach. Nie obiecuj gruszek
na wierzbie. Postaw na autentycznos¢.

Dzisiaj widzimy si¢ na webinarze Human Intelligence on Demand dla marketing
manageréw, oséb dziatajgcych i zlecajgcych performance marketing.

O merytoryke zadbajg Natalia Nowakowska i Michat Majdak.

Widzimy si¢ o 13:00?
® https://Inkd.in/dQ9sTXrm



SZABLON:

@ Nie wystawiaj sie na [X].

[X] rzeczy o ktorej warto zadbac przed [X].

Te dziatania mozesz wdrozy¢ na dtugo przed dniem i godzing rozpoczecia [X]:

® [1 dziatanie]

[1-2 zdania wyjasnienia dziatania].

® [1 dziatanie]

[1-2 zdania wyjasnienia dziatania].

® [1 dziatanie]

[1-2 zdania wyjasnienia dziatania].

® [1 dziatanie]

[1-2 zdania wyjasnienia dziatania].

® [1 dziatanie]

[1-2 zdania wyjasnienia dziatania].



Dzisiaj widzimy sie na webinarze [nazwa webinaru] dla [kogo].

O merytoryke zadbajg [kto prowadzi].

Widzimy sie o [X]?

B [link do zapisu]

Zalety tego szablonu:

1.

Empatyczne podejscie: Rozpoczyna sie od zrozumienia
potencjalnych obaw czytelnika, co buduje relacje.

Proaktywnos¢: Zacheca do wczesniejszego przygotowania, co
redukuje stres i zwieksza efektywnosc.

Przejrzysta struktura: Uzycie emotek dla kazdego punktu poprawia
czytelnos¢ i organizacje tresci.

Zwieztos¢: Krotkie, konkretne wyjasnienia kazdego dziatania utatwiajg
zrozumienie i wdrozenie.

Uniwersalnos¢: Szablon mozna tatwo dostosowac do roznych typow
wydarzen lub zadan.

Wartos¢ edukacyjna: Oferuje praktyczne wskazowki, ktdre czytelnik
moze natychmiast zastosowac.

Promocja wydarzenia: Koficowa sekcja ptynnie przechodzi do
promocji konkretnego webinaru, tgczac porady z call-to-action.
Budowanie autorytetu: Prezentacja praktycznych porad pozycjonuje

autora jako eksperta w danej dziedzinie.



Uczg, jak budowaé biznes oparty o dzielenie sig¢ wiedzj.

/a ’ Magdalena Owsiany - 1. - X
9h-.

Czy to jeden z Twoich probleméw ze sprzedawaniem produktu cyfrowego? @

*? Brak jasnego planu i harmonogramu dziatan, przez co sprze: ...zobacz wigcej

R

Lo S

-

e ®2 2 komentarze - 1 udostgpnienie na LinkedIn



Szablon posta od Magdaleny Owsiany to listy problemdw i ich rozwigzan.

Tego typu posty sg skuteczne w przycigganiu uwagi i angazowaniu
czytelnikdw. Ludzie czesto poszukujg konkretnych odpowiedzi na swoje
trudnosci, a taki format pozwala im szybko zidentyfikowac sie z
przedstawionymi wyzwaniami i znalez¢ potencjalne rozwigzania. Ten szablon
wykorzystuje strukture pytanie-odpowiedz, aby przedstawi¢ problemy i

zaoferowac wartosciowg pomoc w angazujacy sposob.

e ‘ Magdalena Owsiany - 1. e X

Ucze, Jak budowa¢ biznes oparty o dzielenie sig¢ wiedzj.

Czy to jeden z Twoich problemdéw ze sprzedawaniem produktu cyfrowego? @

*? Brak jasnego planu i harmonogramu dziatan, przez co sprzedaz jest
chaotyczna i generuje niepotrzebny stres, bo przygotowujesz jg z doskoku.

*? Brak pomystéw na tresci sprzedazowe, ktére nie sg nachalng sprzedaza.
Kiedy zaczyna si¢ kampania, nie masz pojecia, o czym w ogéle méwié. Przez to
Twoje posty sprzedazowe s3... zbyt sprzedazowe, ludzie je pomijajg i informacja
o Twoim super produkcie dociera do garstki oséb.

*? Brak pomystu, jak opisa¢ produkt w ofercie, zeby dzigki niej odbiorcy
rozumieli warto$é Twojego produktu i chcieli go KUPOWAC.

Dotyczy Cig cho¢ jeden z tych probleméw? No to musimy sig spotkac!

19 czerwca o0 19:00 robig szkolenie za 0 zt o tym, jak prowadzi¢ sprzedawac
produkty cyfrowe w sposéb przemyslany i z lekkoscig.

Opowiem:

¥ Jak wykorzystywaé wiedze o odbiorcach, by rozumieli, ze Twéj produkt jest
dla nich?

¥ Jak wyjasniaé warto$é produktu w ofercie?

¥ Co jest kluczem do tego, by nie robié¢ sprzedazy z doskoku i w stresie?

¥ Jakie tresci publikowaé podczas sprzedazy?

¥ Jak wyciggaé wnioski ze sprzedazy, by poprawiaé¢ wyniki i mie¢ bardziej
pouktadang sprzedaz?

® Wejdz na https://Inkd.in/dCnzUF3D i zapisz si¢ na szkolenie za 0 zt.


https://www.linkedin.com/posts/magdalena-owsiany_czy-to-jeden-z-twoich-problem%C3%B3w-ze-sprzedawaniem-activity-7205803422602735616-Logg?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/in/magdalena-owsiany/

SZABLON:

Czy to jeden z Twoich probleméw ze [X]? B

%9 Brak [X].

%9 Brak [X].

%9 Brak [X].

Dotyczy Cie choc jeden z tych problemdéw? No to musimy sie spotkac!

[Data] o [godzina] robie [X] za 0 zt o tym, jak [robi¢ X] w sposob

przemyslany i z lekkoscia.

Opowiem:

¥ [Xe, 1.
V X, 1.
V [X....... 1.
¥ [x....]

¥ [x...].

.Wejdé na [X] i zapisz sie na szkolenie za 0 zi.



Zalety tego szablonu:

1.

10.

Przycigga uwage: Rozpoczyna od pytania, ktére bezposrednio odnosi
sie do potencjalnych probleméw czytelnika.

Identyfikuje konkretne wyzwania: Lista probleméw pomaga
czytelnikom rozpoznac swoje trudnosci.

Oferuje rozwigzanie: Prezentuje szkolenie jako odpowiedz na
zidentyfikowane problemy.

Podkresla korzysci: Wymienia konkretne tematy, ktdre zostang
omowione podczas szkolenia.

Zawiera call-to-action: Zacheca do zapisania sie na bezptatne
szkolenie.

Ma przejrzystq strukture: Uzywa emotikonow i list punktowanych
dla lepszej czytelnosci.

Jest konkretny: Podaje doktadng date i godzine wydarzenia.

Buduje wiarygodnos¢: Oferuje szkolenie za darmo, co moze
zwiekszy¢ zaufanie.

Jest uniwersalny: Szablon mozna tatwo dostosowac do réznych
rodzajow szkolen i branz.

Angazuje emocjonalnie: Odnosi sie do frustracji i stresu zwigzanych

z przedstawionymi problemami.






. *-B2B VIDEO DLA FIRM | Industrial & B2B video marketing | © -Pr...
Umow spotkanie
1t - Edytowano -

#)\ Martyna Gozdziuk - 1.
p:

Nie chcesz si¢ nagrywac, bo oko kamery Cig przeraza = Nie czujesz sig
sobg patrzac w obiektyw

...zobacz wiecej

. L )
s %
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@@@® Marcin Caban i 53 inne osoby 21 komentarzy

Historie sukcesu klientéw sg niezwykle skutecznym narzedziem
marketingowym. Czytelnicy lubig poznawac realne przyktady osdb, ktére
pokonaty podobne do ich wiasnych problemy, poniewaz daje im to nadzieje i

motywacje do dziatania. Ten szablon posta od Martyny Gozdziuk wykorzystuje

krétkie case study, aby przedstawic historie klienta w angazujacy i inspirujacy

sposob.


https://www.linkedin.com/posts/martyna-gozdziuk_nie-chcesz-si%C4%99-nagrywa%C4%87-bo-oko-kamery-ci%C4%99-activity-7208710094971191297-aFR1?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/in/martyna-gozdziuk/

*-B2B VIDEO DLA FIRM | Industrial & B2B video marketing | © -Pr...
Umoéw spotkanie
1t - Edytowano - &

{\ Martyna Gozdziuk - 1.

f
.

Nie chcesz sig nagrywac, bo oko kamery Cig przeraza = Nie czujesz si¢
sobg patrzac w obiektyw

To oswdj ten widok!
Nasz klient robit juz dwa podejscia do nagran solowych, w ktérych
musiat patrze¢ prosto w kamerg. Sygnalizowat nam, ze jeszcze tego nie

czuje, nie czuje sie¢ z tym komfotowo.

Przygotowujgc sie do trzeciego przyjazdu ustawit sobie aparat jako
tapete na laptopie zeby oswoic si¢ z obiektywem.

Pomogto @

Powiedziat, ze czut réznicg podczas nagrania. Zaczat czu€ sig
swobodnie;j.

Dzieki Daniel Zielinski za podzielenie si¢ tg historig. Mam nadziejg, ze
pomozesz innym @



SZABLON:

Nie chcesz [X], bo [X] Cie [X] / Nie czujesz [X] [robigc X]

[Rada jak sobie z tym poradzi¢]!

Mdj klient [krétka historia problemu klienta].

[Historia jak klient rozwigzat problem, ktdra nawigzuje do rady umieszczonej

wyzej].

Pomogto. @

Powiedziat, ze czut réznice podczas [X]. Zaczat czuc sie [X].

Dzieki [imie, nazwisko klienta] za podzielenie sie tg historig.

Mam nadzieje, ze pomozesz innym. @

P.S.

Tez potrzebujesz pomocy w/z [X]? Pomoge Ci przejs¢ przez [nazwa

problemu] i doj$¢ do [wymarzony cel odbiorcy].

Umow sie ze mng na konsultacje: [link do zapisu]



Zalety tego szablonu:

1. Rozpoczyna od problemu: Przycigga uwage czytelnikow,
identyfikujgc powszechne wyzwania.

2. Oferuje natychmiastowq rade: Zacheca do dalszego czytania,
obiecujgc rozwigzanie.

3. Prezentuje historie klienta: Buduje wiarygodno$¢ poprzez konkretny
przykfad.

4. Pokazuje proces rozwigzania: Demonstruje skutecznosc¢
proponowanego podejscia.

5. Potwierdza sukces: Uzywa pozytywnego feedbacku klienta jako
dowodu na skutecznosc.

6. Personalizuje historie: Wymienia imie i nazwisko klienta, co
zwieksza autentycznosc.

7. Zawiera call-to-action: Zacheca czytelnikdow do skorzystania z ustug
poprzez konsultacje.

8. Ma przejrzysta strukture: Krotkie akapity i emoji utatwiajg czytanie i
zwiekszajg atrakcyjnos¢ wizualna.

9. Jest uniwersalny: Szablon mozna fatwo dostosowac do roznych

branz i typdw ustug.



PIERWSZA NA SWIECIE BAZA
WIEDZY O LINKEDIN

Oszczedz nawet 10h tygodniowo.
PodkreC sprzedaz dzieki strategii
1 szablonom.

LinkedIn nie powinien zjada¢ Twojego czasu. Ma przynosic klientow,
zebys m*gt* cieszyc¢ sie zyciem. Dostaniesz sprawdzone metody
(zaufato mi +100 klientow na Linkedin) i 340+ szablonow,

ktore przygotowatem specjalnie dla soloprzedsiebiorcow.

1 8 8.8 8 ¢

Baza wiedzy o LinkedIn to prawdziwy game changer dla kazde;
osoby, ktora aktywnie korzysta z tej platformy.

Znajdziesz tu nie tylko wiedze o LinkedIn, ale przede wszystkim
ogrom inspiracji i wskazéwek dotyczgcych réznych typdw publikacji
na LI. Niezaleznie od tego, co chcesz opublikowa¢, w Bazie wiedzy o
LinkedIn znajdziesz na te okolicznos$¢ gotowe rozwigzanie.

Bardzo to utatwia i oszczedza czas, ktéry mozesz dzieki temu
przeznaczy¢ na budowanie relacji na LinkedIn.

Ogromnie Ci Pawet gratuluje. Robisz dobrg robote.

a Anna Papiernik
zarzadzajskutecznie.pl/



BAZA WIEDZY TO:

[E—

Strategia tresci (niebawem).

20 szablonéw banerow (juz jest).

20 szablonow ‘o mnie’ (juz jest).

150 szablondw postéw (juz jest).

10 szablondw karuzel (juz jest).

20 szablondw rolek (juz jest).

120 szablonéw wiadomosci (juz jest).

Analiza wynikéw (niebawem).

e A o

Szablony grafik (niebawem).

—
)

. Strategia komentarzy (juz jest).
11. Lejki marketingowe (juz jest).

12. Automatyzacja tresci (niebawem).

Baza Wiedzy znajduje sie w formie kursu na platformie EasyPlayer, oraz w
NOTION.

A Baza Wiedzy nie jest gotowa w 100%. Kupujac ja teraz (NA ZAWSZE),

kupujesz rowniez wszystkie jej AKTUALIZACIE (w kazdy poniedziatek nowa).



1.8 .8 .6 8 ¢

Wiekszos¢ tresci o LinkedInie to powierzchowne ‘ztote zasady’
i oczywiste porady. Dlatego gdy trafitem na Baze Wiedzy,
pierwsze co pomyslatem: ‘kolejny kurs...". Mylitem sie.

Ta baza to kwintesencja tego, co naprawde dziata na LinkedInie
- zero teoretyzowania, same miesiste case studies i gotowe do

wdrozenia strategie.

Widac, ze autor przepalit setki godzin na testowaniu réznych
podejsc.

Co mnie najbardziej zaskoczyto?

— Ultra-praktyczne przyktady (nie jakie$ generyczne ‘bgdz
aktywny’)

— Konkretne frameworki do tworzenia angazujgcych postow
— Systemowe podejscie do budowania zasiegow

Jesli szukasz REALNE] wiedzy o tym jak dziata LinkedIn w 2025

- przestan marnowac czas na YouTube. Ta baza to Twoj
blueprint do skutecznej obecnosci na platformie.

g? Grzegorz Jasionowicz
'\/?’” Founder - gjasionowicz.pl/

o~ Cena Bazy Wiedzy to1197=2 brutto. Jednak tylko do 31.01.2025 to

tylko 99 zi brutto. Kliknij nizej w czerwony przycisk. &

KUPUJE TERAZ BAZE WIEDZY O LINKEDIN


https://easl.ink/GjpEp

